4日目　ワークシート
聞き手の心に響く伝え方
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Ｑ１　あなたのビジネスはどのようなものですか？
顧客（販売、サービス対象）　【ターゲット】
　　　　　商品、サービス内容　【事業内容】
　　　　　開業計画、資金計画　【具体的な数字、時期】





　　　　　　　　　　　　　　
　　　　



　　　





Ｑ２　なぜ、そのビジネスを考えたのですか？　【起業の理由、背景】
　　　　　きっかけ、ビジネスを進めるうえでの自分の強み　など
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Q３　事業に関係するエピソードや体験談は？　【事例】
　　 　　具体的な状況、相手、場所、数、気持ち　などをリアルに！

　　　　　　


　　　　　　　

















Q４　自分のビジネスを通して、将来どのようなことを実現したいですか？　
　　　　　自分が重視していること、事業の理念、自分のポリシーは？
ビジネスに“キャッチコピー”を付けるとしたら・・
　　　　　[bookmark: _Hlk8380495]　













《スピーチフォーマット》　テキストP.96　　＊キーワード、固有名詞はマークする！
みなさま、こんにちは。（　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　）です。　　
本日は（　　）についてお話し致します。
私が考えているビジネスは


ターゲットは　　


資金計画は


なぜ、この事業を考えたかというと


私の強みは～




もう少し具体的にお話ししますと







申し上げましたように、私は～




この事業を通して、私が実現したいのは

　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　　どうぞ宜しくお願い致します。
挨拶
自己紹介


Ⅰ
Point
結論




Ⅱ
Reason
根拠






Ⅲ
Exsample
事例




Ⅳ
Point
結論





プロモーションの基礎

ワーク①：コンセプトを再確認しよう

YES  ・  NO

YES  ・  NO

· 十分に利益をあげられるだけの市場・顧客数が存在しているか？
· 

· WHAT（提供価値）が正しく伝われば、必ず買いたくなりますか？

以下の質問についてセルフチェックをしてみましょう
コンセプト
WHAT（提供価値）
WHO（ターゲット顧客/ニーズ）

ワーク②：ストーリーの骨格を考えてみよう

① 原体験
Q. みなさんの活動の根っこにある、過去の強烈な体験、または消えない記憶は何ですか？
参考：
「私は、これまでに______________________________________________________ という経験（悔しさ・感動・違和感）をしました。」

⬇ だからこそ、世の中を見て気づいてしまったのです

② 社会への気づき
Q.その体験を経て今の世の中（業界）を見た時、どんな「おかしなこと」や「不足」を感じますか？
参考：
「今の世の中（この業界）は、__________________________________________ になってしまっているのではないでしょうか。」

⬇ 私はそれを変えたい

③ 創業動機
 Q.その現状に対して、あなたは「何者」として、何を成し遂げたいと決意しましたか？
参考：
「そこで私は、________________________________________________________ を実現するために立ち上がりました。」

⬇ そのために、これだけは譲りません


④ こだわり ※ここは「自分勝手」でOK！
Q.あなたのプロとしての意地、他人には理解されないような「マニアックなこだわり」は何ですか？
参考：
「私は、______________________________________________________________ ということに、徹底的に（頑固に）こだわっています。」

⬇ ここが一番大事！「変換」してください

⑤ 約束 ※ここはお客様への「メリット」に！ 
Q.そのこだわりがあるからこそ、お客様はどんな「得」や「幸せ」を得られますか？
参考：
「このこだわりがあるからこそ、あなた（お客様）に、
____________________________________________________________________________________________
という未来を提供することを約束します。」


ワーク③：キャッチコピーを考えてみよう
RTB



提供価値


コンテキスト


１．先ずは骨子を考えてみましょう








グループ内で発表してみて、反応確認やフィードバックを共有してみてください

３．コンセプトテストをしてみましょう



2．骨子の内容を多くの消費者からの共感が得られるように言語化してみましょう
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